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Presentacion

oportunidad para pr
0 que impulsa la economia local, el

rgullo cultural.




obre Huancayo

Huancayo, ubicada a 3,249 m s.n.m. en el

corazon de los Andes centrales del Per, es

una ciudad vibrante con un fuerte dinamismo
comercial, educativo v cultural. Con mas de 938 mil
habitantes, es sede de importantes instituciones
del gobiernoy epicentro de la vida andina

contemporanea.

La diversidad de su territorio —urbano y rural—y
su identidad multicultural hacen de Huancayo

un espacio ideal para el desarrollo creativo, con
espedial énfasis en la musica como parte integral

de su historia y presente.



Nuestra Marca

Vision

Ser reconocidos nacional e internacionalmente

como un referente creativo, cultural y musical en

los Andes, promoviendo el desarrollo sostenible
de Huancayo a través del fortalecimiento de
su identidad sonora, su talento artistico y su

ecosisterna musical.

Proposito

Mision cPorque?

Impulsar el crecimiento y la profesionalizacion
del sector musical de Huancayo mediante
politicas culturales, proyectos de infraestructura, e
formacion académica y articulacion entre actores zcomO?
creativos, convirtiendo a la ciudad en un modelo
de desarrollo territorial basado en la musica y la

cultura viva.

;Que?

Creemos que la musica es una fuerza transformadora que construye
identidad, genera oportunidades y conecta generaciones. £n
Huancayo, la musica no solo se escucha, se vive como una expresion

profunda de nuestra historia, territorio y cultura.

Fortaleciendo el ecosistema musical local a través de proyectos
culturales, educativos y urbanos que integren a musicos,
instituciones y ciudadania, poniendo en valor nuestro legado sonoro

y proyectandolo hacia el mundo.

Desarrollamos iniciativas que promueven la creacion, la
profesionalizacion vy la difusion de la musica en Huancayo,
posicionando a la ciudad como un referente internacional de

creatividad cultural reconocida por la UNESCO.
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ADN de la Marca

Personalidad

Auténtica: fiel a sus raices culturales y
SONOras.

Vibrante: llena de energia, color y vida.
Colaborativa: construida desde la comunidad
y para la comunidad.

Resiliente: capaz de reinventarse sin perder
su esendia.

Creativa: expresion constante de talento,

innovacion y diversidad musical.

Valores

Identidad: valoramos nuestras raices,
costumbres y sonidos originarios.

Inclusién: promovemos la participacion de
todo el ecosistema musical.

Innovacién: combinamos tradicion con
nuevas formas de creacion.

Compromiso: trabajamos con instituciones,
musicos v ciudadania para fortalecer el sector
cultural.

Proyeccién: buscamos posicionar a Huancayo

en el mapa global de ciudades creativas.
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Tono y voz de
la marca

8 Cercana: habla como una comunidad
orgullosa de su arte.

8 Inspiradora: comunica con emocion y
entusiasmo.

8 Culturalmente comprometida: respeta y
enaltece las expresiones locales.

8 Orgullosa: celebra su reconocimiento con

humildad y fuerza.

Territorio de
marca

Cultura: Valoramos las tradiciones vivas que
definen nuestra identidad colectiva.

Musica: Somos una ciudad que se expresay
se transforma a traves del sonido.
Creatividad: Formentamos la innovacion desde
nuestras raices culturales.

Orgullo huanca: Celebramos con fuerza lo

gue somos y proyectamos al mundo.
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Logo

El logotipo de "Huancayo: Ciudad de Musica” se construye a partir de una fusion iconografica que refleja la

riqueza sonora y cultural de la ciudad:

8 Saxo: Representa las orquestas tipicas del centro del Pert, simbolo de la identidad musical local.
® Guitarra: Emblema de la diversidad musical, integra géneros tradicionales y contemporaneos.
® Zorzal andino: Ave emblemdtica en la cultura huanca, presente en la muisica, la danza y costumbres. Su

silueta evoca el canto natural y el vinculo con la tierra.

Esta combinacion de elementos genera una identidad visual auténtica, contemporanea y representativa del

ecosistema musical de Huancayo.

e

H U gieule/laﬂiica

CAYO
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Versiones en colores

Ellogotipo "Huancayo: Ciudad de musica” cuenta con variantes pensadas para
adaptarse a distintos contextos de aplicacion, garantizando siempre legibilidad

y coherencia visual:

oo
H U gieull\j/lal]dsica

fondos blancos o negros, siempre que se respete el contraste y no se CAYO

@ Version a color: Es la version principal y preferida. Puede utilizarse sobre

alteren sus colores originales.

& Version monocromética: Compuesta Unicamente por trazos o lineas del
logotipo, esta disefiada para situaciones en las que no es posible utilizar
el color institucional. Puede aplicarse en un solo color claro o oscuro,
dependiendo del fondo, conservando la forma y estilo grafico sin emplear

masas solidas.

Ciudad
de Musica

Estas versiones permiten mantener la integridad visual de la marca en distintos

soportes y medios de reproduccion, tanto impresos como digitales.

HU AN i
ChYO

HU N isca
CRYO
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Area de seguridad

Para mantener la claridad, armonia y fuerza comunicativa del logotipo

"Huancayo: Ciudad de musica’, es fundamental respetar un espacio libre

alrededor de su composicion.

Como referencia para esta zona de resquardo se utiliza la letra "N" tomada del

nombre de la marca. Este margen minimo debe mantenerse en todos los lados

H U Ciudad
de Musica

,,,,,,,,,,,,,,,,

del logotipo, evitando interferencias visuales con otros elementos graficos o

tipograficos.
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Estructura del logo Reticula

El logotipo de "Huancayo: Ciudad de musica” se construye a partir de una base

geomeétrica que combina estética, equilibrio y ritmo visual.

Los circulos reflejan armonia, conexion y movimiento: elementos fundamentales

S S = =====4

/_o—l—— N 20x

tanto en la musica como en la cultura viva de la ciudad. Ademas, unifican

visualmente los componentes del simbolo, evocando el fluir sonoro del canto,

los instrumentos v la identidad colectiva.
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Citdad

estructura del logo. Transmite estabilidad y solidez, anclando la compasicion y de Musica

El rectangulo horizontal actta como una linea base firme que guia la lectura'y
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brindando soporte a los elementos que la conforman.

18x
Esta estructura responde tanto a principios funcionales de disefio como al
proposito simbalico de representar una ciudad en sintonfa constante con su

musicay su gente.

La reticula utilizada en la construccion del logotipo de "Huancayo: Ciudad de

musica” asequra coherencia, proporcion y equilibrio visual en todos sus usos.

Esta basada en una cuadricula modular que respeta las proporciones internas
entre los elementos graficos (el ave, los instrumentos musicales y el texto). Esta
reticula facilita la correcta alineacion de las formas y la consistencia en escalas

diversas 0 adaptaciones digitales v fisicas.

La aplicacion de esta reticula permite mantener la identidad del logotipo solida
y reconocible, sin importar el formato o soporte en el que se aplique. Ademas,
actlia como guia para posibles desarrollos graficos complementarios en el

ecosistema visual de la marca.
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Tamanos minimos

Para asegurar la correcta legibilidad y reconocimiento del logotipo "Huancayo:
Ciudad de musica”, se establecen tamafios minimos tanto para impresion como
para soportes digitales.

Estas dimensiones garantizan que los detalles visuales y tipograficos conserven

su integridad, incluso en aplicaciones reducidas.

En impresion, el logo no debe ser utilizado a un tamafio menor de 25 mm de
alto, mientras que en entornos digitales el minimo recomendado es de 80

pixeles de alto.

Respetar estos tamafios minimos permite que el logotipo mantenga su impacto

visual y fortalezca su presencia como simbolo cultural de la ciudad.

Impresién

wv
H U gieult\jllaudsica
ChYO

_
254 mm

ww g

Digital

&
U Nsieul?/lauclica
CAYO

—_—
82 px

xd 08

Usos incorrectos

7/
ot
HU Nt
CHYO
7/

/7
7/
Cambiar color

Deformar

/7
7/
<, /
(A S
W%%
7% o)k
7/
7/
Cambiar orientacion
7/

Bajo contraste

Ellogotipo de "Huancayo: Ciudad de musica” debe aplicarse con cuidadoy
coherencia para preservar su identidad.
Alterar su estructura, colores o proporciones debilita su impacto visual y

dificulta su reconocimiento.

A continuacion, se muestran algunos ejemplos de usos incorrectos que deben

20
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Tipografias

La identidad visual de "Huancayo: Ciudad de musica” se apoya en la familia
tipografica Noto Sans Display, seleccionada por su legibilidad, versatilidad y
estilo contemporaneo, que transmite claridad y modernidad sin perder calidez.
Esta tipografia se utiliza tanto en el logotipo como en todas las aplicaciones
graficas de la marca, garantizando coherencia visual en todos los niveles de

comunicacion.

Jerarquia de uso tipografico:
8 Noto Sans Display Bold: titulos y encabezados.
8 Noto Sans Display Medium: subtftulos y destacados.

8 Noto Sans Display Thin: textos corridos y cuerpo principal.

Se recomienda mantener una jerarquia clara entre estos pesos tipograficos
para reforzar la estructura del contenido y facilitar la lectura en todos los

formatos.

Titulos
Noto Sans Display Bold
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimniopqrstuvwxyz
1234567890

Subtitulos
Noto Sans Display Medium
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnfiopqrstuvwxyz
1234567890

Cuerpo de texto
Noto Sans Display Thin
ABCDEFGHIKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnfiopgrstuvwxyz
1234567890

Colores Primarios

Amarillo Zorzal

CMYK: 10 5 100 0
RGB: 239 221 O
HEX: #F1DD00

Magenta Andino Fucsia Folklérico

Naranja Festividad

Magenta Fusion

La identidad visual de "Huancayo: Ciudad de musica” se sostiene sobre
una paleta cromatica calida, expresiva y culturalmente vibrante. Los colores
principales fueron seleccionados por su capacidad para evocar energia,

diversidad y conexion con la musica y la ciudad.

Cada tono tiene un valor representativo, creando un sistema visual coherente y

reconocible en todos los soportes de comunicacion.

Estos colores se aplicaran de manera consistente en los distintos elementos

graficos, reforzando el caracter emocional, artistico v territorial del proyecto.

24
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Colores Secundarios

Cada color principal de Huancayo: Ciudad de
musica cuenta con una paleta tonal que amplia
sus posibilidades de aplicacion. Estas paletas
se componen de cuatro niveles que varian en
luminosidad, permitiendo adaptaciones armanicas

, ) , , #F1E455 #FAEABS  #FJFOBB  #FBF6ES
en diversos fondos, materiales y contextos visuales
sin perder la esencia cromatica original.

#FBC5A2  #FCEOCY

El uso de estas variaciones tonales contribuye
o . #F2DOE4
a una comunicacion visual flexible, coherente

y emocionalmente rica, lo que refuerza el
; S #FSD1EE
caracter dinamico y cultural de la marca. Son
ideales para composiciones graficas complejas,

. #FCDAE9
fondos, degradados o detalles secundarios que

acompafien los elementos principales de identidad.

4. Aplicaciones
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Hoja Membretada

La hoja membretada de "Huancayo: Ciudad de
musica” representa una herramienta clave para

comunicaciones institucionales y culturales.

Este formato esta destinado a documentos como

cartas, invitaciones y otros escritos.

Formato y dimensiones:
$ Tamano: A4 (210 x 297 mm)

$ Orientacion: Vertical

Recomendaciones de impresion:

® Papel sugerido: Bond de 90 a 120 g/m? con
buena blancura

8 Modo de color: CMYK

8 Resolucion: 300 dpi para impresion

—
I
(4

HUjNgim. UNesco

CAYO e —

Of. de Imagen Buen dia,
Av. Real 356,
Huancayo
958623541

Me despido atentamente,

AUGUSTO FERNANDEZ

965356214
afernandez@hcm.org

wwwhuancayomusica.org

Material promocional

HU AN aetic.
YO

La taza de porcelana es una pieza de
merchandising representativa de "Huancayo:
Ciudad de musica”. Disefiada como objeto
promocional, busca reforzar el vinculo emocional

con laidentidad sonora vy visual de la ciudad.

Se sugiere aplicar el logotipo en su version
monocromatica en color Magenta Andino, sin

embargo se podrian aplicar el resto de colores.

Especificaciones:

® Material: Porcelana de color
8 Capacidad: 325 ml

8 Acabado: Brillante

28
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Material promocional

El bolso totebag cuadrado representa una forma
versatil y funcional de extender la identidad visual
de "Huancayo: Ciudad de musica” en contextos
cotidianos y culturales.

Puede confeccionarse en distintas tonalidades

de tela que armonicen con la paleta de colores
institucional. El logotipo debe aplicarse en

su version monocromatica o a color, siempre
respetando el area de proteccion, el contraste y la
legibilidad.

Especificaciones:

8 Formato: Cuadrado (aproximadamente 38 x 38
cm)

8 Material: Tela resistente (algodén, lona o
similares

® Acabado: Costuras reforzadas, asas largas

Ciudad
de Musica

Ciudad
de Mdsica

YO

Material promocional

El pin redondo es un soporte ideal para
representar la identidad de "Huancayo: Ciudad
de musica” en ferias, eventos o como articulo
de recuerdo. Se recomienda fabricarlo en metal
con acabado brillante 0 mate, seguin el contexto
de uso, con impresion del logotipo en version

monocromatica o a color.
Tamaiio sugerido: 56 mm de diametro.
Su forma simple y reconocible permite una

aplicacion clara del disefio, reforzando la presencia

visual de la marca en cada detalle.

30
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Material promocional Material promocional

La libreta de notas "Huancayo: Ciudad de musica”

. . . La camiseta negra representa una aplicacion
es una pieza funcional y representativa de la marca,

: - , contemporaneay accesible de la identidad de
ideal para actividades educativas, culturales 0 como

o "Huancayo: Ciudad de musica’, ideal para entornos
recuerdo institucional.

culturales, presentaciones informales y actividades
Cuenta con un formato A5 (148 x 210 mm),

. ) . - publicas.
practicoy comodo para uso diario. Su disefio

incluye el logotipo en version monocromatica. ‘ N
Se recomienda utilizar tela de algodon 100%,

Ciudad en corte unisex, para asegurar confort y buena
e Musica

Material recomendado: tapa dura con acabado

. P durabilidad. El'logo se aplica en su version a color,
laminado mate, papel bond de 90 g/m* en interior,

con la Unica modificacién del texto en blanco para

Cuademo de notas

encuadernado, e incluye sujetador elastico.
garantizar contraste y legibilidad sobre el fondo

OSCcuro.

Una herramienta cotidiana que refuerza la

identidad cultural y musical de Huancayo.
La ubicacion sugerida es al centro del pecho.
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Publicidad

El banner de gran formato (2x1 m)y el afiche

A3 estan disefados para eventos y actividades
culturales, para promover la identidad de
"Huancayo: Ciudad de la musica”. Ambos materiales
deben utilizar la version a color dellogo sobre
fondos blanco o negro, y la version monocromatica
para fondos de otros colores, garantizando

siempre su correcta visibilidad.

El logotipo debe posicionarse con jerarquia visible,
preferentemente junto al logo de la entidad
organizadora. Es fundamental que no se asocie
Con marcas comerciales o auspiciadores externos,
ya que su fundion es representar la esencia cultural
del proyecto y no actuar como un elemento

decorativo o de patrocinio.

H% A’\\/I o

1° Concurso de Musica

25de ‘
Mayo |
\

Publicidad

X Siguiendo | Parati

Organizado por:

/

1° Concurso de Musica

Mayo

1er Concurso de Musica

@muni_huancayo

Te presentamos nuestro primer
concurso de musica en Huancayo

25 de 1er Concurso de Musica
Mayo
#musica #ciudadcreativa #huancayo

25 de SEE TRANSLATION

Mayo Jd Original sound

0 Enviar mensaje 0 Q

Las stories y videos para redes sociales son
formatos clave para promover la identidad de
"Huancayo: Ciudad de la musica”. Para stories,

se recomienda utilizar la resolucion estandar de
1080x1920 pixeles (relacion 9:16), mientras que los
videos para plataformas verticales deben ajustarse
a 1080p.

El logotipo debe implementarse utilizando la
version a color sobre fondos uniformes y la
monocromatica en fondos complejos, manteniendo
una posicion visible y de adecuada jerarquia visual.
Es fundamental que el logo no se asacie con
marcas comerciales ni se perciba como patrocinio,
preservando asf su funcion identitaria y valor

institucional dentro del proyecto cultural.
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Sobre este manual

Este manual no es solo una guia técnica: es un
manifiesto visual que celebra la identidad de
Huancayo: Ciudad de musica. Cada linea, color y
forma aqui descrita construye un lenguaje grafico
que conecta con la esencia cultural de una ciudad

vibrante, creativa y profundamente musical.

Mas que normas, este documento propone una
forma coherente y poderosa de comunicar lo que
somos. Busca garantizar que cada uso dellogoy
sus aplicaciones respire el mismo espiritu con el

que nacio este reconocimiento de la UNESCO.

Un simbolo que no solo representa, sino que
emociona, une y proyecta a Huancayo como una

ciudad donde la musica vive y se comparte.

Damos un paso firme hacia una identidad solida,
reconocible y duradera. Una identidad que podra
viajar, expandirse y ser recordada, sin perder nunca

su origen ni su autenticidad.

Una identidad definida y permanente que sabra
mantenerse fiel a sus raices mientras se proyecta

con fuerza hacia el futuro.
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